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Ferrari besucht FcrC
Sarah de Ferrari ist erklarter Ford-Fan. Die
Studentin aus Maryland fahrt einen gTer
Explorer und hatte damit noch nie Arger.
Und sie freut sich auf die Einfuhrung des
neuen Ford Fiesta in ihrer amerikanischen
Heimat - vor allem die Farbe ,,Hot lvlagenta"
hat es ihr angetan.

Zusammen mit zehn weiteren Studen-
ten und zwei Professoren der Stevenson
UniversitAt ging Sarah jungst auf Werk-

fuhrung bei Ford in Niehl. Der Besuch war
ein Programmpunkt der,,internationalen
Marketingtour" durch Europa. Studienfach
der Gdste ist ,,Business Administration &
Marketing." Deshalb machte die Gruppe bei
verschiedenen Unternehmen in London,
Paris, Prag und eben Koln Station, um
sich uber Geschdftsfelder, Produkte
und Strategien vor Ort personlich zu
informieren. Neben dem Besuch bei Ford

gefiel im Rheinland vor allem der Dom, die
freundlichen Menschen - ,,und das Kolsch",
berichtet Prof. Dr. Lawrence E. Burgee. der
wegen seiner deutschstdmmigen Mutter
auch die Landessprache spricht"

Zur Abrundung des Besuchs hielt Stefan
Ottinger, Leiter Dealer Operations bei Ford
Europa, einen Vortrag uber Geschafts-
strukturen und Marketing-Strategien seines
Unternehmens.

US-Botschafter:

Zum allerersten Mal in seinem Leben
besuchte dei amerikanische Botschafter
in Deutschland, Phil ip D. Murphy (Foto:
rechts), eine Automobilfabrik - und zwar
das Ford Fiesta-Werk in K6ln Niehl.
Nach einer Werkfi ihrung in Begleitung von
Bernhard Mattes, Vorsitzender der Ford-
GeschdftsfUhrung, spendete der Besucher
begeisterten Applaus. Unterwegs hatte
ihm Mattes zahlreiche Details zu Pro-
duktion und Konstruktion der Fahrzeuge
erldutert, ,,Sehr eindrucksvoll", meinte der
Botschafter immer wieder. Die Marke Ford
bedeute f0r ihn eine lkone, die fi ir Qualitdt
und Erfolg stehe.
Bernhard Mattes erkldrte das ONE Ford-
Konzept anhand des Ford Fiesta, der in
Kii ln entworfen und konstruiert wurde und
demndchst global produziert wird. ,, lch
bin kein Automobilexperte", so Murphy,
,,aber ich sehe die Griinde fi ir den Erfolg
von Ford: Eine globale Strategie mit lokaler
Verankerung, hervorragende Technolog ie,
und ein sehr konstruktives Verh6ltnis des
Unternehmens mit seinen Mitarbeitern".
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ForC ist eine lkone


